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LA MARCA1 Por marca comercial se entiende todo signo utilizado para distinguir en el mercado, proyectos, 
productos, servicios, establecimientos industriales y comerciales. La principal característica de una 
marca es que ésta debe tener carácter de distintivo, esto es , que debe ser capaz de distinguirse 
de otras que existan en el mercado, a fin de que el consumidor o usuario diferencie una empresa, 
proyecto, producto y/o servicio de otro de la misma especie o idénticos que existan en el mercado.

Por su parte, a la organización propietaria de la marca comercial le permite mejorar la calidad y valor 
de sus comunicaciones, desarrollar su estrategia de competitividad y forjar su prestigio e identidad 
organizacional.

La marca
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1.2  El LOGOTIPO:
Aquí se presenta la Marca Corporativa de Hapticus. Ésta unifica tipografía y símbolo en una disposición conjunta de ambos elementos con 
sus debidas relaciones de ubicación, altura y tamaño que llamaremos logotipo.

El isotipo está compuesto por una imagen que representa en símbolo conectividad y conexión, estar en contacto, tocar.
El texto del logotipo corporativo de Hapticus  está concebido a partir de la familia tipográfica FUTURA MD BT, sin alteraciones. 

Los tonos del logotipo en un tono deben ser siempre únicos y lisos, sin tramas ni degradaciones, y con el contraste suficiente para permitir 
una clara lectura, tanto al aplicarse en positivo como en negativo (Fig 1). El logo en su expresión máxima de colores utiliza solo 2.

La disposición del logotipo siempre debe ser en vertical siendo esta expresión la mejor forma de representación del mismo. Sin embargo, en 
situaciones donde el ancho de aplicación se muy superior al alto se admitirá la versión horizontal (Fig.2)

Figura 2Figura 1
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1.3  ALFABETO CORPORATIVO

Fuente: FUTURA MD BT

Escala vertical: 100% 
Tracking: 0
Segado: 0

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
0123456789

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
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1.4  EL SÍMBOLO: GENERALIDADES
El símbolo de Hapticus es un compuesto entre la tipografía y elementos visuales que la adornan, estos están 
representados por una onda wifi y una conexión de puntos que interactúan. La presentación pretende ser simple 
pero también potente y sobre todo diferenciadora.  

La marca
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1.5  EL SÍMBOLO: CONSTRUCCIÓN
El logotipo en su conjunto, está compuesto por el símbolo y el texto que representa el nombre de la marca.  Para 
facilitar su aplicación se proporcionará logotipo en vectorial y en otros formatos digitales, con el fin de evitar la 
reproducción por parte de terceros de dicha imagen, toda esta información será entregada a don Cristian Lazo, por lo 
tanto, debe ser solicitada a ella directamente.

La marca
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1.6  EL SÍMBOLO: ÁREAS AUTÓNOMAS
En muchas aplicaciones, la marca estará acompañada de varios elementos, ya sean fotografías, ilustraciones, otros 
textos. Por lo tanto, es muy importante que cuente con el suficiente espacio a su alrededor, para que se pueda ver 
con facilidad y no tenga elementos que le resten importancia.
Zona crítica de la marca: esta es la máxima aproximación que podrían tener los elementos o signos gráficos que 
acompañen la marca gráfica. Al no cumplir esta normalización, afectaría el impacto visual de ésta.
Esta norma deberá ser aplicada en cada una de las modalidades de uso de la marca.

Versión positiva y su Área Autónoma Mínima Versión negativa y su Área Autónoma Mínima

La marca
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COLOR2 Una de las cosas más importantes a la hora de crear tu organización es elegir muy bien sus 
colores corporativos. El color corporativo es el que va a representarnos, éste está presente 
en nuestro logotipo, nuestros rótulos y carteles, nuestra papelería o nuestra señalización 
corporativa, tanto exterior como interior.

Los expertos han demostrado que cada color tiene una identidad propia, que produce 
sensaciones en la persona que lo está observando. El color que define nuestra empresa 
será nuestra primera carta de presentación, ya que producirá un impacto inicial en nuestra 
audiencia.

Color
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2.1  COLORES CORPORATIVOS
Para normalizar la utilización de los colores se propone considerar en formato CMYK como referencia visual.
La marca considera el uso de colores degradados en su versión full color, incluyendo el verde, sin embargo, el color escencial es el azul    
el celeste y el verde. La codificación y proporciones de los colores es la siguiente:

Será necesario y de obligado cumplimiento reproducirlos con la mayor fidelidad, independiente del soporte elegido.
En caso de imprimir a todo color considerar proporciones CMYK.
En caso de presentaciones en pantalla se consideran las proporciones RGB.
Son admitidas las siguientes opciones

Color

C=50% M=0% Y=100% K=0%

A) B) C)

R=149 G=193 B=31
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2.2  PAUTAS DE APLICACIÓN
Variantes 1,2: Estas variantes del logotipo corporativo de Hapticus son estándar y son las que debe utilizarse en 
caso que se requiera disminuir costos de impresión ya que utiliza una solo tinta de color.
Se aplicarán sobre cualquier fondo que no resten visibilidad a la marca.

Variante 3:. Aplicación principal para medios impresos full color. Aunque la imagen está compuesta por solo 2 
colores  habrá que evaluar según la tecnología de impresión utilizada, si es offset digital se podrá imprimir a full color 
ya que el costo no varía. Si la impresión es serigráfica se recomienda cotizar a 2 colores.  La versión full color debe 
usarse tanto en medios impresos como en usos ofimáticos (pantalla de computador), esta opción debe aplicarse sin 
problemas cuando se trata de impresiones a todo color, como trípticos, tarjetas de visita, letreros, pendones, etc.

1: Versión en 1 color Ve
rsi

ón
 ve

rti
ca

l
Ve

rsi
ón

 ho
riz
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tal

1: Versión en 1 color 

2: Versión en 1 color (Negro100%) 

2: Versión en 1 color (Negro100%) 

3: Versión full color

3: Versión full color

Color
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2.3  LOGO / COLOR
Acá se representa el logotipo en aplicaciones a todo color (CMYK), a 1 color (100% Cyan) y 1 color  (100% negro) en su formato más simple.
La aplicación en CMYK es la aplicación estándar y se aplicará en impresiones a todo color (fig 1). Para aplicaciones web debe aplicarse su versión en RGB 
(fig 1). 
En caso que el logo deba ser aplicado sobre fondos oscuros debe aplicarse el logo como en las  figura 4,5 y 6.
Las aplicaciones en colores sólidos, vale decir a 1 o 2  colores son la solución para sustratos donde se deba utilizar adhesivos en plotter de corte o 
aplicaciones con con técnicas de serigrafía.

1: Full color,Versiones CMYK y RGB 2: 1 color (Pantone 368c) 3: 1 color (negro)

4: full color versión sobre fondos 
oscuros, CMYK y RGB

5: 1color (Pantone 368c -verde-) 6: 1 color (blanco) 

Color
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APLICACIONES3 Para evitar resultados no deseados en la puesta en práctica de la marca Hapticus en diferentes 
soportes, deben seguir una serie de normas genéricas.
Ordenar y aplicar de forma correcta el logosímbolo es garantía de que transmitirá 
perfectamente la jerarquía dentro del conjunto de la imagen corporativa.
En la siguiente sección se individualizan las piezas gráficas de uso común y la aplicación de 
su imágen y estilo.

Aplicaciones



16

Manual de Identidad Corporativa



17

Manual de Identidad Corporativa

3.1  TARJETAS DE VISITA
Se presenta el diseño y diagramación de las aplicaciones sobre tarjetas de visita. Las medidas son las estándar en tarjetas 9 x 5,5 cm. Las tarjetas deben 
imprimirse en sistema CMYK, aproximando los colores a los asignados en el presente manual,  recomendamos: impresión full color , papel couché opaco 
300g con termolaminado opaco 1/1 (termolaminado es una terminación, por cuestiones de costo, ésta puede obviarse).
Se sugiere imprimir en calidad offset digital, servicio que entrega garantías de calidad de impresión y reproducción del color. En su defecto se podrán 
imprimir en tecnología de imprenta digital, considerando resoluciones mínimas de 1.200 ppp.
Pronemos impresión por tiro y retiro, 4/4 colores (full color por ambos lados)

Retiro Tiro

Aplicaciones

Christian Lazo Ramírez
Dr. Ingeniería Telemática / CEO

Carelmapu 2491, Valdivia - Chile
Cel. +56 9 94787200

E-mail: clazo@hapticus.cl
www.hapticus.cl
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3.2  HOJA DE CARTA
PAUTAS DE APLICACIÓN 
Se presenta a continuación el diseño y diagramación de las 
aplicaciones en Hoja de carta. Las medidas son las estándar 
21,5 x 28 cm. Versión vertical.

Estas hojas están desarrolladas para su aplicación a full color, 
considerando la impresión base en imprenta sobre papel 
bond 24. Alternativamente, puede utilizarse una plantilla para 
uso ofimáltico en aplicaciones como Microsoft Word.

Aplicaciones

Valdivia, xx de xxxx de xxxx

www.hapticus.cl

Carelmapu 2491, Valdivia - Chile
Cel. +56 9 94787200
E-mail: clazo@hapticus.cl
www.hapticus.cl



19

Manual de Identidad Corporativa

3. APLICACIONES

3.3  SOBRES
PAUTAS DE APLICACIÓN 
Se presenta a continuación el diseño y diagramación 
de las aplicaciones en sobres americanos. Las 
medidas son las estándar 22 x 10 cm. 

Estos sobres están desarrolladas para su aplicación 
a full color, considerando la impresión base en 
imprenta sobre papel bond 24. Alternativamente, 
puede utilizarse una plantilla para uso ofimáltico en 
aplicaciones como Microsoft Word.

Aplicaciones

Carelmapu 2491, Valdivia - Chile
Cel. +56 9 94787200
E-mail: clazo@hapticus.cl
www.hapticus.cl

www.hapticus.cl
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4 Para evitar resultados no deseados en la puesta en práctica de la marca Hapticus en diferentes 
soportes deben seguir una serie de normas genéricas.
En la siguiente sección se incorporan aplicaciones sobre diferentes productos de 
merchandising.
El objetivo es dejar un presedente de estilo visual de como debe aplicarse la marca según el 
tipo de sustrato o elemento utilizado.

Otras Aplicaciones

OTRAS APLICACIONES
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4.1  TAZONES
PAUTAS DE APLICACIÓN 
Se presenta a continuación el diseño y 
diagramación de las aplicaciones en tazones. 

Las proporciones son de 5 cm de ancho por  
2,65 cm de alto .

Se recomienda impresión serigráfica en 2 
colores sobre vasos blancos.

Otras Aplicaciones
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4.2  POLERAS
PAUTAS DE APLICACIÓN 
Se presenta a continuación aplicación 
del logotipo sobre Poleras.

Las proporciones para el logo frontal 
son de 7 cm de ancho por 3,7cm de 
alto .

Se recomienda impresión serigráfica 
en 2 colores, sobre poleras negras, 
grises y/o blancas.

En caso de transfer sobre poleras 
blancas, se puede imprimir el logotipo 
a full color pero la calidad es regular.

Otras Aplicaciones
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4.3  CHAPAS
PAUTAS DE APLICACIÓN 
Se presenta a continuación el diseño y diagramación de 
las aplicaciones en chapas. 

Las proporciones son de 5,5 cm de diámetro..

Se recomienda impresión digital o  serigráfica en 2 
colores, sobre chapas , de color blanco de fondo o negro,

Otras Aplicaciones
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4.4  PENDÓN
PAUTAS DE APLICACIÓN 
Se presenta a continuación el diseño y 
diagramación de las aplicaciones en pendón 

Las medidas del pendón deben ser de 2 m de 
alto por 0,9 metros de ancho, puediendo variar a 
1 metro de ancho.

Se recomienda impresión digital a resoluciones 
superiores a 720 dpi y sobre susutratos como 
PVC (uso exterior) o papel sintético (uso interior).

Otras Aplicaciones
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